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LA BRAND MENSUELLE FEMININE HAUT DE GAMME

LA VOIX DES FEMMES, LE SENS DE L'EPOQUE

Marie Claire délivre une parole vraie, sincere et authentique, celle des femmes d'aujourd’hui.

Il réaffirme ses engagements societaux et analyse les changements qui font sens.

Expert inconteste en Beaute, MC analyse et décrypte les nouveaux codes de la beaute.

Sa vision sensible de la Mode se déploie a travers des partis-pris esthetiques forts.

MC propose un Lifestyle qui decode habilement les preoccupations food, design, voyage..des femmes
contemporaines.
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UNE NOUVELLE IDENTITE
VISUELLE

Marie Claire s'offre un nouvel
écrin de ses supports print et
digitaux pour toujours plus
d'élégance et de finesse. Ce
renouveau, insuffle par larrivee
d'Adrien Pelletier au poste de
Directeur Artistique, marque une
dynamique de valorisation des
partis-pris de Marie Claire.

Parmi ces choix, le renforcement
du traitement de la mode. Avec
un cahier Style entierement
repense, de nouvelles rubriques
et un mélange diinspirations
mode/pop culture et de
shopping;

A travers des portraits,
des enquétes, des reportages et
des décryptages, lambition de
Marie Claire est de rendre
compte de ces évolutions sur tous
ses terrains d'expression !
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CAFE MARIE CLAIRE : LE POWER
TALK
La voix de celles qui agissent

Creation d'un rendez-vous
inspirant pour libérer la parole
des femmes sur difféerentes
thematiques / causes en lien
avec l'adn de Marie Claire. Ces
moments d'echanges ﬂ
seront sponsorises par

un partenaire pour faire :’M
bouger les lignes. l R

LA NEWSLETTER PRESCRIPTION
BEAUTE k
Le service propose par Marie Claire

pense pour proposer et
recommander les meilleurs produit
du moment est desormais
disponible en newsletter.

Tous les mercredis, retrouvez
produits « coup de coeur » de
rédaction et les tendances be
de la semaine.

marie claire
Frescriptionbequte

nes

marie claire

Prix Or dans la catégorie :
Média & Régie Presse RSE




	Diapositive 1 LA VOIX DES FEMMES, LE SENS DE L’ÉPOQUE Marie Claire délivre une parole vraie, sincère et authentique, celle des femmes d’aujourd’hui. Il réaffirme ses engagements sociétaux et analyse les changements qui font sens. Expert incontesté en Beau
	Diapositive 2

