
Avantages, marque féminine généraliste, pratique et optimiste, accompagne les femmes pour
- une prise en compte globale de leur corps : alimentation, santé, bien-être, sport, psycho… mode et beauté
- une consommation juste et responsable : privilégier le bon rapport qualité prix, le responsable, le durable, la 
saisonnalité…
- un engagement local et concret : formation, initiatives, partage …
- un temps pour soi enrichissant et créatif : tourisme, culture, DIY,…

LA MARQUE FEEL GOOD, PLAISIR ET SENS.
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ACTUS 
M A R Q U E GRAND SUCCES POUR LES 

PRIX AVANTAGES
DE LA BEAUTÉ

Grand succès pour les Prix 
Avantages de la Beauté 2024.
Les lectrices ont désigné leurs 

produits préférés dans une liste 
de  plus de 100 produits de beauté 

sortis en 2023.
Merci aux 14.000 personnes ayant 

participé aux GPAB 2024 !

Et bientôt les GPAB 2025

PRIX SANTÉ AVANTAGES
3ème édition en 2025

Le magazine Avantages offre aux 
consommatrices la possibilité 

d'élire les produits de santé ou de 
bien-être qui améliorent vraiment 

leur quotidien.
Lors de la dernière édition, 36 

produits et services de santé étaient 
en compétition,

Appel aux votes en juin, révélations 
dans le daté décembre d’Avantages

3 HORS-SÉRIES EXCLUSIFS

3 HS dédiés à des thématiques 
chères aux lectrices d’Avantages :
JARDIN paru en 13 mars 2025
CUISINE  parution 18 sept. 2025
FÊTES parution 22 octobre 2025
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