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OBJECTIFS  

Promouvoir l’événement  ‘’PYJAMA PARTY’’ de Princesse 
Tam Tam. 
Renforcer la notoriété de la marque et créer l’engagement 
auprès de notre audience. 
 
CIBLE | Femmes 25-35 ans 

 
RÉPONSE  

Investir les rubriques modes de MARIECLAIRE et 
COSMOPOLITAN  avec un ton léger et ludique plébiscitant le 
mouvement #modepyjama initié par Princesse Tam Tam 
 

PRINT  

 
Sujet : ELOGE 

DU PYJAMA,   

le droit d’être soi   

 

Avec 

redirection vers 

la plateforme 

dédiée pour 

tenter de 

gagner des 

places pour la  

très convoitée 

‘’Pyjama Party’’ 

& x 



DIGITAL  

 
Création d’une plateforme co-

brandée COSMOPOLITAN & MARIE 

CLAIRE accessible via nos sites en 

entrée événementielle : 

 

JEU CONCOURS PHOTOSTORY : Les 

internautes sont invitées à se 

prendre en photo via leur compte 

Instagram en ‘’mode pyjama’’ pour 

tenter de gagner une place à la très 

prisée Pyjama Party.  

+ chaque photo publiée = 10 

centimes reversés à l’association 

Joséphine. 

10 bloggeuses ont lancé et animé  

l’opération sur la toile 

 

IMPLICATION DE LA RÉDACTION 

COSMO et MARIE CLAIRE autour de  

‘’L’happiness therapy’’ 

 

INFOGRAPHIE  ‘’Quel mood pyjama 

êtes vous ?’’  avec redirection vers 

l’e-shop 

 

RETROSPECTIVE VIDEO & PHOTOS de 

la Pyjama party  - update du site en 

temps 2 

modepyjama.fr 

& x 


